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MIKKELI

SANOTTU. TEHTY.

Brandikirja antaa avaimet Mikkelin yhteiselle tarinalle. Se maarittelee sen, milta
kaupunkimme ndyttdd ja kuulostaa. Mikkelin kaupunki on brandin mukaisesti
uutta luova, urbaani, moderni kaupunki. Sen persoonasta huokuu rohkea yllat-
tdja, jonka vetovoimatekijat syntyvat Mikkelin vahvuuksista: ainutlaatuisesta
ympadristdstad ja historiasta, elamdnlaadusta ja osaamisesta.

Brandikirja on koko kaupungin yhteinen. Sen tekemiseen osallistui lahes 7000
kaupungin asukasta. On ollut hienoa huomata, kuinka suurella palolla mikkeli-
laiset ovat suhtautuneet kaupunkimme brandin rakentamiseen.

Vaikka brandikirja on valmistunut, ei brandityd ole ohi, vaan Mikkelin brandin
rakentaminen jatkuu. Sita rakennetaan kaikella viestinnallg, teoilla ja toiminnal-
la, palveluilla ja tiloilla, joiden allekirjoittajana voidaan ndahda Mikkelin kaupunki.
Yhta lailla kaikki mikkelildiset ovat brandin rakentaijia, silla he luovat mielikuvaa
Mikkelista omilla teoillaan ja puheillaan toisilleen ja vierailijoille.

Mikkelissa helmikuussa 2019

Heidi Hanninen Emmi Eronen
viestintdpddllikké markkinointisuunnittelija
|

Mikkelin kaupungin viestinta tarjoaa tukea ja valmiita materiaalipohjia brandity6n tueksi: viestinta@mikkeli.fi.
Kiitamme kaikkia tyohon osallistuneita ja kutsumme jatkamaan yhteistd brandityén matkaa!

Mikkelin kaupungin brandikirja. Taitto ja suunnittelu: Avidly 2019
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MIKKELI

STRATEGIASTA BRANDIIN
JA HYVAAN MAINEESEEN

Brandin tarkoitus on tukea strategiaa toteutumaan. Strategia antaa suun-
nan; se kertoo, mitd kaupunki tavoittelee, mitka arvot ohjaavat sen toimintaa
jaminka vahvuuksien varaan se rakentaa tulevaisuutensa. Brandi on mielikuva
kohderyhman paassa:

Mita kohderyhman tulisi ajatella kaupungista, jotta kaupunki
saavuttaisi strategiset tavoitteensa.

Mita arvoja kaupungista tulisi valittyd, jotta kohderyhma kokisi
kaupungin vetovoimaiseksi.

Kaupungin vahvuudet vaihtelevat ohjelmittain, brandin vetovoimatekijat
vaihtelevat kohderyhmittain.

Brandikirjassa on mddritelty, millainen mielikuva vastaanottajille
halutaan luoda. Jotta kaikki toimijat viestivat samasta identiteetista ja
vahvistavat valittua mielikuvaa, tama kasikirja kuvaa Mikkelin kaupungin
brandi-ilmeen sisalldlliset ja visuaaliset elementit ja niiden kaytdn. Se kertoo,
miten voimme sanoittaa ja kuvittaa oman kertomuksemme ja erityisyytemme.
Kasikirjan graafinen ohjeisto antaa neuvot ja ohjeet kaupungin visuaalisten
elementtien kaytolle.

Tavoitteenamme on yhtendinen, muista erottuva ja tunnistettava tyyli.
Vain yhtendinen viesti voi olla vahva. Mikkelin visuaalisuuden ja kerronnan
tukena on Mikkelin tarina. Paras Mikkelin kertomus syntyy, kun me kukin
tuomme mukaan oman tarinamme.

Rakennetaan uutta luova Mikkeli!

BRANDI-
IDENTITEETTI

Brandin identiteetilld tarkoitetaan sitd, miten
kaupunki madrittelee itsensa ja miten haluamme
tulla ndahdyksi kilpailukentalla.

Viestinndllinen identiteetti on persoonallinen
tapa tuoda itsensa julki - tyyli luoda merkityksellista
ja kiinnostavaa sisaltoa kohderyhmille.

Visuaalisen identiteetin tehtdva on viestia hou-
kuttelevasti ja kiinnostavasti - ohjata kohderyhma
kiinnostumaan sisallostd.

Viestinta ja markkinointi ovat taktista ja strate-
gista, tuloksiin tahtadva sisdltoa, jonka tavoitteena
on tukea kaupungin strategian toteutumista.



VVuonna 2019 markkinoinnissa nakyvat
strategisten paamaarien painopisteet
seuraavasti:

Hyvan elaman Mikkeli > Yhteisollisyys

Kestdvan kasvun Mikkeli > Terveellinen ja
turvallinen elinymparisto

Korkean osaamisen ja yrittdjyyden
Mikkeli > matkailu, vapaa-ajanasuminen,
kulttuuri- ja likuntamahdollisuudet,
tapahtumat

Visio: Teemme yhdessa

Saimaan kauniin Mikkelin.

I C4IN MARKKINOINNIN TAKTINEN SUUNNITTELU

VVuonna 2020 markkinoinnissa nakyvat
strategisten pdamadrien painopisteet
seuraavasti:

Hyvan eldman Mikkeli > Aktiivinen ja
hyvinvointia tukeva arki

Kestdvan kasvun Mikkeli > Elinvoimaisuus

Korkean osaamisen ja yrittdjyyden
Mikkeli > Asiakaslahtodiset yrityspalvelut

Vuonna 2021 markkinoinnissa nakyvat
strategisten paamaarien painopisteet
seuraavasti:

Hyvan elaman Mikkeli > Sujuva ja
turvallinen elama vauvasta ikaihmisiin

Kestavan kasvun Mikkeli >
Kaupungistuminen

Korkean osaamisen ja yrittdajyyden
Mikkeli > Osaaminen ja TKI-toiminta

Vuosina 2018-2021 Mikkelin kaupunkimarkkinointi kytketaan vahvasti kaupungin
strategisiin padmaariin. Kunakin vuonna strategian toimintaohjelmien (Hyvan elaman
Mikkeli, Kestdavan kasvun Mikkeli, Korkean osaamisen ja yrittdjyyden Mikkeli) paino-
pisteista valitaan kustakin yksi, jota sind vuonna painotetaan.




1. Tyopajat ja tutkimus

Vuonna 2017 toteutetut
brandityopajat, ennakko-
tehtavat ja haastattelut
muodostavat pohjan
branditydlle.

BRANDI, JOKA ON
IHAN MIKKELISTA

Mikkelin kaupungin brandikirja on syntynyt pitkallisen
prosessin tuloksena. Prosessiin on osallistettu kaupungin

johto, tyontekijit ja asukkaat.

4438 BRANDITYON TAUSTAA

2. Kaupunkilaisten
osallistaminen

Kevaalla 2018 kaupunkilaiset
osallistettiin brandin muodostami-
seen Millainen mikkelilainen olet
-testilla ja Mikkelin iskulause
-kyselylla.

3. Viimeistely

Kevaalla 2018 keratyn
datan pohjalta hiottiin brandin
ydin, tarina ja hissipuhe yhdessa
Mikkelin kaupunginhallituksen
kanssa.

Apuna brandityossa kdytettiin eri tavoilla kerdttya dataa. Brandin rakenta-
miseen saimme kaupunkilaisia osallistavien kyselyiden kautta ldhes 7 000
vastausta, jonka lisaksi arvokasta tietoa tarjosivat henkildt niin kaupunki-
organisaatiosta kuin sen ulkopuolelta.

Kaupunkilaisille tehtyjen kyselyjen tuloksissa esiin nousivat rakkaus maisemiin,
historiaan ja humoristinen asenne. Brandityéryhman kommentien ja kaupunki-
laisten vastauksissa tdrkeiksi on koettu luonto, historia ja tulevaisuus.
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4438 BRANDITYON TAUSTAA
Top 10 sanat:

Kuusi kymmenestii vastaajasta (58,3 %) valitsi motot Rajatapaus

Leppoisa
"Hyvidi tulee, kun mukanaon Ainutlaatuinen

huumoria ja pikkaisen perkeletta.” Tolkuton
= = Mutkaton
Millainen “No hitto, miksei? Lupsakka
- mgasam Aina kannattaa yrittaa.” Puolihullu

mikkelilainen Jsripinen

Humoristi

OI Et? 'tes ti Nautiskelija

Mikkelildinen rakastaa kaupungin Rauhallinen

Kyselylla kartoitettiin mikkelildisten luonnetta, l t
asennetta ja huumorintajua seké haettiin uon Oa Vaihtoehdot oli luokiteltu asenteen

o e e mukaan ja niita valittiin seuraavasti:
suuntaviivoja brandiviestinnan ravakkyydelle. ° )
& Hl Storl/ aa 1) Myhéilev, neutraali: 8701 =37 %
. . . 2) Hi tta mukana: 5905 = 25 %
Kyselyn vastausvaihtoehdot edustivat eri ) 'ema" asenne amukana 0
L - . - . 3) Erittain ravakka: 8940 =38 %
brandipersoonia ja vastaajat tekivat yhteensa

yli 23 500 valintaa niiden valilla.

Kyselyst4 oli nahtavissa, etts vastaajat Millainen mikkelildinen olet -kampanja lukuina
haluavat huumoria ja rohkeutta.
26.3.-8.4.2018 5 887 60 %
Viestityylit myds innostivat vastaajia, silla kyselyn toteutusaika kyselyyn vastannutta vastaajista vastasi avoimeen
0sa vapaista vastauksista oli erittdin luovia. kysymykseen

V/astaajien ja etenkin vapaiden vastausten
suuri maard kertoo vastaajien innostuksesta
ja halusta vaikuttaa.

MIKKELI #mikkelintarina MIKKELI #mikkelintarina

18

*]‘/Il‘l’lal’n’en Mikd kuvaa parhaiten vapaa-ajanviettoasi?

mikkelilainen olet?

Ihmiset tekevit Mikkelin. Testaa, millainen mikkeliléinen olet,
Ja ole mukana rakentamassa Mikkelin tarinaa. Oletko peréisséhiihtdd,
letkan vetdjd vai periiti peloton umpihankihiihtdjc.

tai hyvallé kirjalla.

Aloita testi tastd >
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4438 BRANDITYON TAUSTAA

Iskulause-kysely

Kyselylla testattiin Mikkelin tone of voicea ja
kartoitettiin mikkelildisten suuhun sopivaa
viestintaa.

Vastaajien omista ehdotuksista nakyy rakkaus

maisemiin ja historiaan, mutta etenkin humoristinen
asenne.

MIKKELI

Mika on
Mikkelin uusi
iskulause?

Adnestd tai ehdota!

Mikkel
Millainen on Mikkelille
etsimi

Vastaamalla olet rakentar

LAITA AIVONYSTYRAT LAULAMAAN
JA EHDOTA OMAA ISKULAUSETTA!

HALUAN VOITTAA
livenii. MIKKELIN TUOTEKORIN (ARVO 200 €)!

Top 4 muodosti selvén kien jo sa yH puolet annetaista ddinset (55 %)
Parasta livend (2zs)

Than Mikkelista (224
Nautitaan paikan padlla 217,

Padamaja Saimaalla 21

Iskulause-ddnestys lukuina

23.-27.4.2018 943 n.50 %

ddnestyksen toteutusaika vastausta antoi oman ehdotuksen
iskulauseeksi
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MIKKELI BRANDIN YDIN

Luo uutta!

Hyvinvointi | Elinvoima | Osallisuus




Y/ <{RM BRANDIN YDIN

Tulevaisuudessa luovuus
synnyttaa tyota ja hyvinvointia.

Ty0 digitalisoituu ja useat tyopaikat siirtyvat luovalle

alalle, jota koneet eivat voi korvata. Silloin taide, ela-
mykset, aistit ja tunteet ovat alueita, joiden tiimoilta
ihmiset etsivat merkityksellisyytta.

Kertoo uusiutumisesta,
joka vie ihmisia eteenpain.

Vain luomalla uutta voidaan pysya ajassa mukana,
luoda tyota ja hyvinvointia tulevaisuudessa.

Kertoo mikkelildisten asenteesta.

He ovat ylpeita juuristaan ja kaupungissa tehdyista
saavutuksista.

Ohjaa suuntaan, jolla luodaan elinvoimainen
Mikkeli tulevaisuudessakin.

On osallistava, yhteisdllinen ja
kannustava.

Kaikki otetaan mukaan kehittamaan kaupunkia ja
toimimaan viestinviejina.

Ydinlupaus on
asenne, ajattelu-
ja toimintamallii.

Se on vahva viesti ja positiivinen voima, joka ohjaa ajatte-
lua, toimintaa ja tekoja.Se ei ole slogan, vaan lupaus, joka
nakyy kaikessa: viestinndssa, teoissa, toimintatavassa ja
palveluissa. Markkinoinnissa ja viestinndssa lupaus nakyy
suunnittelua ohjaavana ajatteluna.

Mikkelin kaupungin identiteetti pohjautuu historiaan ja ny-
kypdivaan, mikkelildiseen asenteeseen, rohkeuteen, haluun
luoda uutta ja kehittad aluetta. Siita kertoo mm. yrittdjien
suuri madra.

Uuden luominen on ajuri - ikaan kuin yhteison kirjoittama-
ton sddnto, joka tukee brandid toimimaan niin kuin se on
aina toiminut.

Parhaimmillaan uuden luominen on yhteistoimintaa, stra-
tegista suunnittelua ja tavoitteiden saavuttamista ohjaava
yhteiséllinen voima.

Luo uutta ei ole ulospain “rummutettava” viesti.
Se on ennen kaikkea toimintaa ohjaava ajatusmalli.
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\{|<{4RB BRANDIN PERSOONA

. . . . Padttavainen tekijd, joka
]OS MlkkEIl tUI!S! kadulla uskaltaa muuttaa maailmaa.
Va$taan, se OI’S’... Asenne kohdillaan - alyn lisaksi tekemisessa huumoria ja sisua.

Vahva, mutta lempead. Ndyttaa lutuiselta, mutta on taysi peto

hommiin ryhtyessaan.
l l , , o0 O 00 Arsyttavan mukava, hurmaava ja alykas.
@ Brdndin persoonallisuus on yksi identiteetin osa - se valittaa viesteja perille, kohderyhmaldhtdisesti. Se on yhtdlailla toteuma brandin aidosta identiteetista

Hetkeen tarttuja, joka osaa elaa.

Tarttuu hyviin hetkiin, ymmartaa hyvan paalle - ja haluaa jakaa
hyvan muillekin.

Vahan niin kuin Ruotsi.

Terveella tavalla itsetietoinen ja -tuntoinen.

On ylpeasti juuri sita mita on - aito, avoin ja rohkea yllattdja.

kuin heijastuma keskeisten kohderyhmien kiinnostuksesta ja arvomaailmasta. Se on myds nakyma strategisesta tahtotilasta. Mikkelin kaupungin viestinta ja
markkinointi tulee aina suunnitella persoonan nakokulmasta.
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{14 <38 BRANDIN ARVOMAAILMA

Meilla hyva tehdaadn jaettavaksi. Tadlla on hyva eilinen, tama pdiva ja huominen.
Taadlla on hyvat ihnmiset, hyva energia, hyva palvelu, hyva elama - tadlla on hyva.

Sinun ja minun.

» Luottamus, kestdva kehitys, vaikuttavuus, avoimuus, yhdenvertaisuus

Vaalimme periksiantamatonta halua kehittya, kehittaa ja kasvaa. Hyvaa
tulevaisuutta rakennetaan taalla 24/7. Ensiluokkainen tekemisen jalki on
meille kunniakysymys.

» Vaikuttavuus, kestava kehitys

Kunnioitamme luonnon kattausta: metsd, vesi, ruoka. Luomme liiketoimintaa
kestavalle pohjalle. Arvostamme yrittdjien ja tekijoiden rehteja tarinoita ja
aitoja tunteita.

» Kestava kehitys, yhdenvertaisuus, luottamus

Ihmiset tekivat Mikkelin, ihmiset tekevat Mikkelin. Tiimipelaamisen keskitssa
keskustelu, kunnioitus, luottamus - ja salaisuutena nopea syottopeli.

» Avoimuus, luottamus, vaikuttavuus

Brdandilla
on arvo-
maailma.

Arvomaailma on tdrkea
identiteetin osatekijd. Se on
erilaisten arvojen ja arvok-
kaiden asioiden kokonaisuus.
Se madrittad, mika Mikkelin
kohderyhmille on tarkeada ja
keskeistd. Arvomaailma vaikut-
taa kaupungin markkinointiin ja
viestintadn, mutta tarkeintd on,
ettd se valittyy Mikkelin kohde-
ryhmille myds arjessa.
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U C4IRM MENESTYSTEKIJAT

Keskeiset menestystekijat
erilaistavat ja asemoivat
kilpakentaille.

Mikkelilla on paljon hyvaa. Se pitaa avata muille. Nostetaan hyva esiin.

» Esiin ihmiset, tekijat, yritykset, tekemisen asenne, ruoka, kohteet, luonto, vesi, Saimaa,
tori, tapahtumat, opiskelu, asenne, elamisen meininki.

Keskeista on se, miten ihmiset voivat menestya ja tuottaa menestysta
kaupungille. Inmiset vaikuttavat ihmisiin, oma suosittelija on paras
kaupungin myyja. Ihmisissa on paikan energia.

» Mikkelildiset mukaan rakentamaan Mikkelin brandia.

» Tarinat ja ihmiset esiin. Toimitettua, jatkuvaa, kiinnostavaa sisaltda - omnikanavaisesti.

Luovuus luo tyo6ta ja hyvinvointia. Tyo digitalisoituu ja tyo siirtyy luovalle
alalle. Silloin taide-elamykset, urheiluy, aistit ja tunteet ovat alueita, joiden
tiimoilta ihmiset etsivat merkityksellisyytta.

» Luovuus, kaupunkikulttuuri, taide, urheilu, ruokakulttuuri, tapahtumat, historia.

Erilaiset alueet ja mahdollisuudet ovat kaupungin myytavat tuotteet.
Kohderyhmat eivat osta Mikkelid, vaan elamantilanteellisen ratkaisun ja
paikan elamalle. Kiinnostavat persoonalliset alueet innostavasti ja ostet-
tavasti esille.

» Keskeistd on ymmadrtda eri alueiden/paikkojen vetovoima ja olla ylpea erilaisuudesta.

Kansainvalisesti Suomen suomalaisin kaupunki. Hapekkaiden metsien ja
puhtaan veden aarella - Saimaan rannalla. Hyvaa kunnioittava kaupunki,
joka haluaa jattaa positiivisia muistiarpia.

» Keskeistd luonnon kunnioitus ja kansainvalisesti huomion herattdaminen.

Suomen innostavin kaupunki - verkossa. Digitaalisessa toimintaymparis-
t6ssa Suomen innostavinta sisaltdéa tuottava kaupunki - kansainvalisesti.

» Saavutettavuuden helppous on Mikkelille innostavaa ja ostettavaa loydettavyyttd -
ei valimatkoja. Viestinnan ratkaisujen kehittaminen keskeisessa roolissa.

Menestystekijdt ovat avaintekijéitd onnistuneen brandin rakentamisen taustalla. Keskeista on I6ytda ndiden avaintekijoiden sisdlta kutakin kohde-

rvhmaa puhutteleva keskeinen erilaisuus. Parhaimmillaan menestystekijat erilaistavat ja asemoivat Mikkelin kaupungin kilpakentdlle vetovoimaisesti.




/< <3RM BRANDIN VETOVOIMA

HISTORIA -
JATKUVA TARINA

Mikkelin tarina alkoi jo 5000 vuotta sitten - ja

elaad ja kehittyy joka padiva. Mikkelissa historia on

rikas ja elava osa nykypdivad. Olemme ylpeita
juuristamme.

» Kestdvadn kasvun Mikkeli.

LUONNOLLISESTI
AINUTLAATUINEN

Maailmanluokan kauneimpiin jarviin lukeutuva,
kansainvadlisesti uniikki kansallisaarre Saimaa
seka sen runsaat antimet ruumiille ja sielulle.

» Hyvdn eldmdn Mikkeli.

NAUTINTOA
KAIKILLE AISTEILLE

Lahella tuotettu ruoka ja juoma. Suomalaisen
elamantavan ytimessa. lkimuistoiset kulttuuri-
ja urheiluelamykset - kaupunki, joka liikkkuu ja
likuttaa ympari vuoden.

» Kestdvdn kasvun Mikkeli.

MIKKELISSA KAIKKI HYVIN.

Hyvan elamadn tyyssija. Verraton elamadnlaatu,
aidot ihmiset ja positiivinen syke. Maanlahei-
sen kaupungin kotoisuus, urbaanin kaupungin
palvelut. Aika-asumisen paakaupunki, joka on
riittavan kaukana - ja Iahella.

» Hyvdn eldman Mikkeli.

IHMISPAAOMA -
HALUTTAVAA OSAAMISTA

Huippuosaaminen rakentaa Mikkelin tulevai-
suuden. Kansainvalisesti kilpailukykyinen,
innostava tyovoima, vetovoimaiset yritykset
seka korkeatasoiset oppilaitokset.

» Korkean osaamisen ja yrittajyyden Mikkeli.

SAA ONNISTUA -
JA EPAONNISTUA

Alusta ja areena helposti tehdylle yrittamiselle
ja verkostoitumiselle. Ennakkoluuloton ilmapiiri
seka kasvava, eteenpdin meneva henki.

» Korkean osaamisen ja yrittajyyden Mikkeli.
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Vetovoima-
tekijat ovat
Mikkelin
yipeyden
aiheita

Vetovoimatekijdt ovat todel-
lisia, olemassa olevia ja mer-
kityksellisia etuja ja hyotyja,
jotka puhuttelevat kohderyhmia
ja joiden halutaan erottavan
brandin kilpailijoista kohderyh-
mien silmissa.

Ne ovat kilpailutekijoitd, joiden
vuoksi yksilo valitsee Mikkelin
kaupungin. Niiden vuoksi mik-
kelildiset ovat ylpeitd omasta
kaupungistaan.

Vetovoimatekijoihin keskitty-
minen, niiden vahvistaminen ja
niista viestiminen ovat merkityk-
sellisessa roolissa rakennettaes-
sa kilpailukykyista kaupunkia.



" <43ARM TAVOITEMIELIKUVA

ELOSSA

Huolehdittu ympdristo.
Arvostettu, laadukas
eldmd. Lémpo.
Nl 4/ N
; 77/
IHMISELLE TEHTY YLPEASTI UNIIKKI 2 N,

N e -
SUPERL OIKKA Ei vaikea, helppo. Ihmis- Aito. Arvostettu. Tekee nu- o
Idheinen digitaalisuus. meron itsestdan. Leppoisa, N ¢
Rajojen ylittdja. sydamellinen. e £
TULEVAISUUTEEN.

Tavoitemielikuva ohjaa meita olemaan. Se
antaa meille suunnan - tahtotilan olla jotakin.

Se ei ole unelma. Se on madratietoinen suunni-
telma muuttaa olemassa olevia mielikuvia hyvalla

; ; ; Sio iy omm s YHDESSA TEHTY KASVUN MAAPERA
a_Jatt(_:"Iu”a’ va|kutt.aV|IIa te.0|I.Ia Ja paamaard- Yhteiséllinen. Vahva ja Luonto. Puhdas vesi.
tietoisella, fokusoidulla toiminnalla. vakaa. Pysyvi ja kestava, Saimaa. Metsa. Kasvu.
Hioutunut. Uudet raikkaat ideat.
Se on vahva tahtotila luoda uutta. L —
TYPOGRAFIA
Avainsanat: Typografia
> Kansainvaliset luonto-, kulttuuri-, urheilu-, LHimiCorpaqr eI
. . . . WWwXxYyZzAGAd06
ruoka- ja historiaelamykset. Lt
> Wow-efekti. Massatapahtumat. Huippuosaaminen
ja -yritykset esiin. i B .
. e e . KANSAINVALINEN L ROHKEA LIIKE ETEENPAIN MENEVA
> Mukana kehityksessa. Elama suojaisan, turvallisen Katse tulevaisuudessa. Rohkeaa yhdessa tekemistd. Rento ja valiton.
ja puhtaan sisdvesiston darella. Aktiivisten Avoin maailmalle. Helposti ymmarrettéva.

kaupunkilaisten koti. Urbaani, rento eldmd.
Alykds ja tekevd -
vhdessd tekevd.

Tavoitemielikuva on syntynyt

kysymyssarjoilla: jos Mikkeli olisi....
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MIKKEL| | MIKKELIN TARINA

Mikkelin tarina

Mikkelin tarina kietoo yhteen Mikkelin historian, sielun ja luonteen-
laadun. Se kytkee Mikkelin siihen, mita ollaan, miten tdhdn on tultu ja
antaa yhteisen polun tulevaisuuteen. Se on brandin syntytarina.
Tarinaa ei kerrota sellaisenaan, vaan se tehddan todeksi teoilla.
Mikkelin tarinaa kirjoitetaan eteenpdin uusilla teoilla.




MIKKEL| KEITA ME OLEMME - MIKKELIN TARINA

MIKKELIN BRANDI
ON TARINA.

Tarina on syntynyt Mikkelin kaupungin brandityon pohjalta.
Siina nakyy vahvasti brandin arvomaailma ja ydin. Kaupunkilaisille
tehtyjen kyselyjen tuloksissa ja brandityéryhman kommenteissa
tarkeiksi on koettu: luonto, historia ja tulevaisuus.

TYOPAJAT MIKKELIN KAUPUNGIN
TYORYHMAN KANSSA

ENNAKKOTEHTAVA TYORYHMALLE

SIDOSRYHMAHAASTATTELUT

KAUPUNKILAISTEN OSALLISTAMINEN
> VIESTINNAN TYYLI

MIKKELIN
TARINAN
AINEKSET

SYNTYNEET BRANDI- JA
KOHDERYHMAMAARITTELYT

Tarinan teemat:
> Astuvansalmi > tasa-arvo

> Juuret, luonteenlaatu > innovaatiot,
uuden luominen

> Kaupungistuminen > yhteiséllisyys

> Arkkienkeli > rohkeus ja vahvuus

> Luonteenlaatu > huumori ja padttavadisyys
> Tulevaisuuden visio (asenteen tasolla)

MIKKELIN STRATEGIATYO

Mikkelin tarina koskee
@ sen asukkaita ja sitd arvoa

jota he saavat asuessaan,

tydskennellessdan ja
eldessdan kaupungissa. Tehokkaimmat
tarinat ovat niitd, jotka asettavat asuk-
kaat etusijalle. Hyvaan tarinaan sisaltyy
ndkemys, joka auttaa kaupunkia menes-
tymaan. Mikkelin tarina kertoo siitd,
miten kaupunki on kehittynyt ja ohjaa
suunnan, minne se on menossa.

MIKKELIN TARINA -TYOPAJA 2016

MIKKELIN SEUDUN KULTTUURI-
PERINTOOHJELMAN TULOKSET

OLEMASSA OLEVAT VETOVOIMA-

TEKIJAT JA VAHVUUDET

KIERTOAJELU, MUU TIEDONKERUU,

OMA KOKEMUS




443N TARINA

Tarina ymparéi pe-
@ rusarvoja. Sitd mita

kaupunki edustaa
asukkailleen, tyontekijoilleen
ja kaupungin johdolle. Se

vhdistda kaupungin historian,
tavoitteet ja pyrkimykset.

Tarina rakentaa kokonaisval-
taisen kuvan kaupungista, joka
tarjoaa tarvittavat elementit
kaupunkilaisten viihtyvyyttad ja
tulevaisuutta varten. Syntytarina
luo sitoutumista monella tasoilla:
se on intuitiivinen, emotionaali-
nen ja rationaalinen.

Syntytarinaan on sidoksissa
my0s Mikkelin brandin ydin: jat-
kuva narratiivi ja kokemus, jonka
kaupunki pyrkii omalla toiminnal-
laan mahdollistamaan.

Olemme asuttaneet Savon synnyinseutua jo kivikaudelta lahtien. Saimaan
rannalle Astuvansalmen kallioon tuon ajan sormivareilla maalattu naismet-
sastdjd kertoo jo muinaisista ajoista lahtien vaikuttaneesta yhdenvertaisuu-
desta ja naisten aseman merkityksestad yhteisolle. Maalaukset tallensivat
meille merkittavat tapahtumat, opettivat ja kannustivat jalkipolvia uusiin
saavutuksiin.

Mikkeli on saanut nimensa taivaallisten sotajoukkojen komentajalta, arkki-
enkeli Mikaelilta. Kuin nimensa velvoittamana Mikkeli olikin sotien aikaan
Suomen puolustukselle tarkea sodanjohtokeskus ja padmajakaupunki. Silla
on ollut suuri vaikutus koko Suomen historiaan.

Puhtaista vesista pulppuava keped, mutta paattdvdinen olemus on ominaista
alueella asuville ihmisille. Verkkainen maalaiselama on Mikkelin kehittyessa
muuttunut avoimeksi kaupunkikulttuuriksi ja alue vilkkaaksi kaupunkiym-
paristoksi. Syvien juuriensa johdosta Mikkeli on tanakin paivana luotettava
alusta uusille ideoille, ajatuksille ja rohkeille innovaatioille.

Yhdenvertaisuus, kestava kehitys, koulutus ja ylpeys omasta tekemisesta
ovat aina olleet Mikkelissa elaman perusasetukset. Hyvinvointi, elinvoima ja
osallisuus luovat taman padivan Mikkelildisille turvallisen paikan elaa ja luoda
uutta. Toiminnan tuloksellisuuden, resurssien viisaan kdytén ja kohdenta-
misen johdosta olemme itsevarmoja edessa olevista saavutuksistamme ja
katsomme rohkeasti tulevaisuuteen. Mikkelissa osataan ja tehddan.

Torilla ndkee kuinka mikkelildinen tykkaa soittaa suutaan.
Asioista sieltd itsestaan - Mikkelistal
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Mistd tulemme
Historia
Tasa-arvo
Yhteinen hyva

Nimen alkupera
Historia
Vaikuttavuus

Saimaa
Kaupungistuminen
Uuden luominen
Luonteenlaatu

Arvot
Tulevaisuus
Luonteenlaatu
Turvallisuus
Asenne

Luonteenlaatu



4 <38 HISSIPUHE

Ihmisen kokoisessa Mikkelissa luovuus luo tyota ja
hyvinvointia. Verraton elamanlaatu syntyy kunnioittamalla
puhtaan luonnon kattausta: metsaq, vetta ja ruokaa. Tasa-arvo,
koulutus ja ylpeys omasta tekemisesta ovat aina olleet taalla
hyvan elaman perustana. Edellakavijoina olemme varmoja
tulevista saavutuksista ja luomme rohkeasti kehittyvan

kaupungin tulevaisuutta.

Hissipuhe on mielikuvia herdttava

esitys kaupungin paamddrdsta ja visiosta.
Se on runko, jota voidaan tdydentédé
toimialan ja kohderyhmédn mukaan.

Mikkelin on kyettdva kertomaan kaupungistaan ja sen merkitykesta ytimek-
kaasti. Hyvan hissipuheen avulla voidaan vahvistaa kaupungin merkittavyyt-
td ja arvoa nykyisten asukkaiden keskuudessa. Se voi my0s auttaa ja innos-
taa kaupungin virkamiehiad ja tyontekijoita. Niita, jotka etulinjassa viestivat
asukkaille ja vaikuttavat toimillaan kaupungin toteutettavaan strategiaan.
Hissipuhe on brandi-identiteetin kiteytys.

?..



Miten

Mikkeli puhuu




YLPEASTI
YLLATTAVAA
VIESTINTAA-
IHAN MIKKELISTA!

Mikkelin puhetyyli ilmentaa Mikkelin rohkeaa

ja uutta luovaa asennetta. Se yllattad, puhuttelee
ja jaa varmasti mieleen. Se ei aliarvioi lukijoitaan,
vaan uskaltaa herdttaad ajatuksia ja sanoa asioita
totutusta poikkeavalla tavalla.

Aanensavy huokuu iloa ja alya, ravakkyytta
ja lampoa. Se viestii maailmalle eteenpain
menevasta ja ennakkoluulottomasta kaupun-
gista, joka on ylpedsti juuri sitd, mitd on -
aito, avoin ja rohkea ylldttaja.

KOHDENNA VIESTIA RITTAVASTI!

Kohdennettu viestinta tavoittaa kohderyhmansa
varmemmin. Jos yrittdd tavoitella kaikkia, viestista
haviaa karki ja teho. Viime kddessa viestin valintaan
vaikuttavat kohderyhma, viestittava sisaltd, markki-
nointiviestinnan sovellus, kaytettava media jne.
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VU 4<INE MITEN MIKKELI PUHUU?

mikkeli fi/ihanmikkelista

. #ihanmikkelistd MIKKELI

Mikkelin dcini on:
Yllattava, oivaltava, puhutteleva,

positiivinen, aito, Iammin, selked,
avoin, innostava, energinen, rohkea

Mgi&ite!

#ihanmikk:glistc'i g MIKKELI

Mikkelin dcini ei ole:

Kylma, etdinen, kova, kohdista-
maton, varovainen, tylsd, vaikea-
selkoinen, massaan sulautuva

Tone of voice
- bréandin
adnensavy

Brandin tapa puhua on yksi
identiteetin osa. Se, mitd ja
miten brandi puhuu, kumpuaa
persoonasta ja arvoista, asen-
teesta ja energiasta. Se kertoo
maailmalle, millainen brandi
aidosti on - mihin se uskoo ja
mika ajaa sita eteenpdin. Se
erottaa brandin kilpailijoista ja
tekee siitd ainutlaatuisen. Mita
vahvempi ja tunnistettavampi
brandin dani on, sita tarkemmin
maailma sita kuuntelee.



WU C4ARM VIESTEJA ASUKKAILLE

Thmiset Ilhan Made il.fz
sen tekeviit.  Mikkelistd! Mikkell.

Kehtaaminen ehdottomasti P 0o oo

. aamaja
Salllttu. Saimaalla.

VIESTIT ASUKKAILLE

Viesteilla vahvistetaan ylpeytta omasta kaupungista. Ne kertovat Mikkelin teoista, ihmisistd, rohkeudesta, historiasta,
tekemisen asenteesta ja huumorintajusta. Viesteilld rakennetaan yhteisollisyytta ja kutsutaan kaikki mikkelildiset
kehittamaan kaupunkia ja toimimaan ylpeina brandildahettildina.
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W C4ARM VIESTEJA POTENTIAALISILLE ASUKKAILLE

Meilonsun  Tamdon  Arsyttivin

luonto. elimaa. taydellinen.

Kaikki hyvin Hanki oma Lovydi itsesi
Mikkelissa. laituri. Mikkelissa.

VIESTIT POTENTIAALISILLE ASUKKAILLE

Viesteissa nostetaan esiin Mikkelin elamdnlaatu, elinvoima, positiivinen energia ja yhteisollisyys. Niilla luodaan kuvaa

luonnonldheisestad, eldvasta ja turvallisesta kaupungista, jossa osataan ja uskalletaan eldd. Mikkelista jokainen I6ytda
hyvan elaman, hyvat palvelut, hyvat ihmiset ja hyvan tulevaisuuden.
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W <4ARM VIESTEJA MATKAILIJOILLE

Saimaan Nautitaan
kaunis Mikkeli. paikan paalla.

Parasta Mai Stﬂ Siella t.apahtuu, mis.séi
livend. ite! Mikkeli.

 Korranbiyly, Helppo tulla,
aina palatiu! vaikea liihtei.

VIESTIT MATKAILIJOILLE

Viestit kutsuvat kokemaan Mikkelin paikan pddlle. Keskidssa on Mikkelin monipuolinen eldmystarjonta: ruoka,
luonto, tapahtumat, nahtavyydet ja historia. Mikkeli hurmaa, yllattaa ja tarjoaa elamyksid, jotka varmasti muistetaan!
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U C4ARM VIESTEJA KANSAINVALISILLE MATKAILIJOILLE

Live like Fat, love &

Mikkeli. Mikkeli.

Proudly .
ecocentric. Dwe in.

VIESTIT KV-MATKAILIJOILLE

Viestit nostavat esiin Mikkelista kansainvalisesta nakokulmasta ainutlaatuisia asioita ja asemoivat Mikkelin suomalaisen
luonnon ja elamantavan ytimeen. Keskidssd ovat puhdas luonto, Saimaa, (Idhi)ruokakulttuuri ja ekologisuus. Mikkelissa
voit kokea seka idyllisen luonnonrauhan etta urbaanin kaupungin sykkeen.
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W C4ARM VIESTEJA YRITYKSILLE

Puhtaanveden Kaikkease Sanottu.
pdadkaupunki. keksii. Tehty.

Siellii bi.snes,. Toiset ne  Kaikkea
missi Mikkeli. uskaltaa. se kehtaa!

VIESTIT YRITYKSILLE

Viestit kumpuavat Mikkelin brandin ytimesta: Luo uutta. Ne kertovat kehittamisestad, tekemisesta ja uskaltamisesta.
Mikkeli on pelottomien tekijoiden kaupunki, minka todistaa jo yrittdjien suuri maara. Nykyiset yritykset ja koulutus-
mahdollisuudet ovat Mikkelin paras referenssi elinkeinomarkkinoinnissa.
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W C4ARM VIESTEJA OPISKELIJOILLE

Kaikkea Kampukset
S€ O0SU. keskella kaupunkia.

Kappa le Metsan,

kauneinta veden ja runan
osaamista. haitekkia.

VIESTIT OPISKELIJOILLE

Viesteilla luodaan mielikuva modernista, ajassa eldvasta opiskelijakaupungista. Ne kertovat Mikkelista korkean
osaamisen keskittymana, jossa opiskelijaa odottavat korkeatasoiset oppilaitokset, ennakkoluuloton ilmapiiri seka

kasvava, eteenpdin meneva henki.
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WU C4ARM VIESTEJA TONTTIMARKKINOINTIIN

Naista Kun lohkoimme,

maisemista ajaftelimme
jo maksaakin. Sinua.

Hanki isompi Meilléi et kangistu
kuin naapurilla. kaavoitukseen.

VIESTIT TONTTIMARKKINOINTIIN

Viesteilla markkinoidaan Mikkelia rennolla ja ravakalla otteella. Ytimessa ovat Mikkelin luonnonkauniit ja urbaanit maisemat,
maailmanluokan asumismahdollisuudet, joustava kaavoitus seka mutkaton ja ihmislaheinen palvelu.
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W <4ARM VIESTEJA VAPAA-AJAN ASUKKAILLE

Kauneimmalla
rannalla. Kesa

ilman Mikkelia

Toinen koti on syksy.
Mikkelissa.

VIESTIT VAPAA-AJAN ASUKKAILLE

Viestit maalaavat kuvan laadukkaan vapaa-ajan tyyssijasta, jossa yhdistyvat maanldaheisen kaupungin kotoisuus ja
urbaanin kaupungin palvelut. Mikkeli on aika-asumisen luonnonkaunis padkaupunki, joka on riittavan kaukana - ja lahella.
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W <4ARM VIESTEJA TAPAHTUMIIN JA KULTTUURIIN

Aloita
kulttuuriputki.

Luulitko nahneest Sielld tapahtuu, missd

kaiken? Mikkeli.

VIESTIT TAPAHTUMIIN JA KULTTUURIIN

Viestit kertovat elamaa sykkivasta kaupungista, josta I0ytyy rientoja vaikka muille jakaa. Viestit ovat oivaltavia ja rohkeita,
ne yllattdavat ja jaavat mieleen. Ne kutsuvat ja kannustavat jokaista nauttimaan Mikkelin rikkaasta eldmystarjonnasta.

MIKKELIN KAUPUNKI | BRANDIKIRJA | Kysy ja kommentoi: viestinta@mikkeli.fi



30

U <4ARM VIESTEJA HARRASTUKSIIN JA LIKUNTAAN

Move Parempaa

like Mikkeli. vapaa-aikaa kaikille.

Sita on Ei pysy
liikkeella. paikallaan.

VIESTIT HARRASTUKSIIN JA LIIKUNTAAN

Viestit kertovat energisesta ja aktiivisesta kaupungista taynna monipuolisia harrastusmahdollisuuksia ja
vapaa-ajan aktiviteetteja. Mikkeli on kaupunki, joka liikkuu ja liikuttaa ympari vuoden.
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Sita on

liikkeella.

Mikkelissa elama on yhta tanssia. Meilla voit
tanssia milloin vain, missa vain, mita vain.
Kiinnostipa sinua kilpatanssi, baletti, break-
dance, vauvatanssi, showtanssi, nykytanssi,
flamenco tai senioritanssi - Mikkelista I0ydat
takuulla oman tyylisi.

Tanssitaan kun tavataan - Mikkelissa!

MIKKELI




Tyonvden ndyttomopadivat kerad yhteen kymmenia mikkelilaisia i
teatteriryvhmia ja sadoittain harrastajia, joiden lisdksi mukana on -
ammattilaisia, harrastajia ja ryhmia ympari Suomea. Jopa 2% koko )
Suomen harrastajateattereista on Mikkelissa. Aika hyvin, vai mita?

¢ Mikkeli on harrastajateatterien nﬁ?ka. Vuosittain jarjestettdva 1

: 4Koe suuria tunteita lavalla tai katsomossa - Mikkelissa!

- #ihanmikkelista
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MIKKELI
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Kuvatyyli




U 4<INE KUVATYYLI

YLPEYTTA
HERATTAVIA KUVIA

Mikkelin kaupungilla on kaksi kuvatyyliad: imagokuvatyyli
seka dokumentoiva kuvatyyli. Molemmat kuvatyylit tukevat
Mikkelin tavoitemielikuvan (sivulla 14) rakentumista: urbaani,
kestdvasti kehittyva, uutta luova, osaava ja hyvinvoiva.

Kaupungin kuvissa halutaan tuoda nakyviin urbaani ja kaupunki-
mainen elamadntapa. Kuvissa vdltetadn painottamasta luonto- ja
maalaismaisemaa, vaan keskitytdan enemman urbaaniin Mikke-
liin, asukkaisiin ja kokemuksiin. Kuvien nakékulma on katsojan:
asukkaan ja matkailijan. Kuvien tulee toimia ilman selitystd, silla
teksti voi jadda kokonaan lukematta.

Mikkelin visuaalinen viesti on laadukas sisdlloltdadn ja teknisesti.
Tekninen laatu ndkyy erityisesti vareissa ja savyissa seka syva-
terdvyydessd. Tasalaatuiset kuvat varmistavat yhdenmukaisen,
laadukkaan ja uskottavan brandikokemuksen.

Mikkelin kuvien varisavyt ovat pelkistetyt mutta silti tayteldiset.
Kuvien vdrisavyihin tulee kiinnittaa huomiota kuvaustilanteessa,
jalkikasittelyssa seka kuvavalinnoissa.

Rohkea rajaus ja pieni syvaterdvyys nostavat halutun sisallén
huomion keskipisteeksi ja rajaavat kuvasta pois sisdltog, jolla

ei ole viestinnallisa arvoa. Pieni syvdterdvyys fokusoi katsojan
huomion kohteeseen ja luo tunteen siitq, ettd katsoja itse kokee
kuvan tilanteen.

Jos kuvassa padosassa ovat ihmiset, heidat kuvataan riittavan
Idheltd, jotta tunne ja kokemus valittyvat. Jos viestittdva asia on
itse tilanne tai toiminta, etsitddan rajaus, joka nostaa sen esiin.
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-

Tunteet ja kokemukset vilittyvat,
kun ihminen kuvataan riittdvan ldhelta.

==

Pieni syvdterdvyys nostaa
halutun asian keskipisteeksi.

Rohkealla rajauksella ja mielenkiintoisella
kuvakulmalla kuvan kohde nousee esille.

Savymaailma kuvissa on
suppea mutta tayteldinen.

Kuvissa tuodaan esiin urbaani Mikkeli.



U144 IMAGOKUVAT

IMAGOKUVAT

Imagotason kuvissa nakyy Mikkelin kaupungin brandin persoona:

Rohkea yllattaja. Kuviin tuodaan tarina, yllattava nakodkulma tai
odottamaton sisalto. Kuvissa nakyy wow-elementti. Sisalléllinen
ajatus kuvissa on Mikkelin yllattdava tarjonta.

Jokaiselle imagokuvalle luodaan oma kuvaussuunnitelmansa,
jossa otetaan kantaa kunkin kuvan viestinnalliseen konseptiin ja
tavoitteisiin sen vaikuttavuudesta.

Imagokuvatyylin kdyttékohteet:

Imagokuvia kdytetadn padkuvina Mikkelin kaupungin viestinndn
toteuttaman markkinointiviestinndn yhteydessa sekd padkuvina
alabranditoimijoiksi hyvaksyttyjen toimijoiden imagotasoilla.

Kasittely: viimeistelty jdlkikdsittely
Kuvakulma: Rohkea yllattdja.
Mallien persoona ja kehonkieli: Rohkeita heittdytyjia.

Avainsanat: Rohkea. Aito. Hauska. Padttavdinen. Hurmaava
itsetunto. Rock. Eloisa. Tyylikds. Ennenndakemadton. Yllattava.

BIISRIIUOY ‘UBUONNI BYId :1BAN)|
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I <4INB DOKUMENTOIVAT KUVAT

DOKUMENTOIVAT
KUVAT

Dokumentoivat kuvat kertovat Mikkelin kaupungin tarinaa
rennolla ja ihmislaheisella tyylilla. Niissa tuodaan esiin hetkia
mikkelildisten elamdstad ja niissa pyritdan saamaan nakyviin
Mikkelin kaupungin brandin arvomaailma ja vetovoima.

Dokumentoivissa kuvissa tuodaan esille mielikuva kehittyvasta,
ihmislaheisesta kaupungista, jossa on aito ja rento meininki.
Tavoitteena on pysdyttda hetkia ja luoda kuvia, joilla on aitoa
viestinndllista arvoa.

Dokumentoivan kuvatyylin kdyttékohteet:
Dokumentoivia kuvia kdytetdaan kaikessa markkinoinnissa
viestinnalliseng, tdydentavana ja kertovana kuvamateriaalina.

Kasittely: Viimeistelty jalkikasittely.

Kuvakulma: Dokumentoiva, lehtikuvamainen ote.

Mallien persoona ja kehonkieli: Luonnollinen kehonkieli,
valtetaan suoraa katsekontaktia kameraan. Ei keinotekoista

asettelua. Asiaa tai tuotetta kuvatessa syvaterdvyys on lyhyt ja
tarkennus on kohteessa.

Avainsanat: Aito. lhmisldheinen. Luonnollinen. Rento tunnelma.
Pysadytetty hetki. Hyva mieli. Eloisa. Tyylikds. Ihmiset, paikalliset
tuotteet ja ruoka esiin. Nautintoa kaikille asteille.
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Graafinen
ohjeisto




U <4ARM GRAAFINEN OHJEISTO

GRAAFINEN OHJEISTO i
KAIKKIEN AVUKSI Y VN Live like

Mikkeli.

Tavoitteenamme on yhtendinen, muista erottuva ja helposti
tunnistettava tyyli. VVain yhtendinen viesti voi olla vahva.

ndhneesi
kaiken?

Visuaalinen ilme tukee brandikirjassa madriteltyd mielikuvaa, jota S p————

vastaanottajissa halutaan herattaa. Jotta kaikki toimijat viestivat h"di“‘lp‘s”‘d“y

samasta identiteetista ja vahvistavat valittua mielikuvaa, -
graafinen ohjeisto esittelee Mikkelin kaupungin brandi-ilmeen Move ”ke
visuaaliset elementit ja niiden kaytdn. Se antaa neuvot ja ohjeet MikkE’i.

kaupungin visuaalisten elementtien kaytolle.

Essi Esimerkki
Tittel

essi.esimerkkigmikkelifi
+358 000 0000

Ohjeisto on tarkoitettu helpottamaan ja yhdenmukaistamaan Aot 10 so1c0 el
kaikkien Mikkelin viestintaa ja markkinointia tekevien tyota.

Otamme mielellamme vastaan kommentteja ja kehittamis-
ehdotuksia, jotta tama tydkalupakki pysyy jarjestyksessa.
Tarvittaessa apua ja vastauksia saat kaupungin viestinndsta:
viestinta@mikkeli.fi.

MIKKELI

e

MIKKELI
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U 44<INE MIKKELIN VAAKUNA

Vaakuna on kaupungin arvokkain tunnus, ja
sen kdytto on rajoitettu vain erikseen madritel-
tyihin tapauksiin.

Vaakunan kayttolupa voidaan antaa myds kaupun-
gin ulkopuoliselle taholle. Kayttélupaa pyydetdan
vapaamuotoisella hakemuksella osoitteessa
kirjaamo@mikkeli.fi.

Vaakunan kaytté perustuu kaupunginvaltuuston
paatokseen ja siita tehtyyn ohjeistoon.

Kaupungin ensisijaisena tunnuksena kdytetaan
Mikkeli-logoa, ohjeet logon kdytolle ndet sivulta 44.

Mikkelin kaupungin vaakunan
@ aiheena on Savon maakunnan

kultainen jousi ja marsalkan sauvat.
Mikkeli on ainoa suomalainen paikkakunta,
jolle on myonnetty 4. luokan Vapaudenristi
miekkoineen. Mannerheim myonsi VVapauden-
ristin kiitokseksi Mikkelin toimimisesta
sotilasjohdon ja marsalkan paamajana.
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4G4 LOGO
Mikkeli-logoa kiytetiin kaikissa viestintimateriaaleissa. M I K K E l I
Mikkelin tunnuksena kdytetddn ensisijaisesti valkoista

logoa keskelld mustaa tekstilaatikkoa. Tekstilaatikkoa ja
tekstilogoa ei saa irroittaa toisistaan. Tekstilaatikon koko on
muuttumaton suhteessa logotekstiin. Logoteksti on oikean
kokoinen, kun logon ja tekstilaatikon valiin mahtuu logon
i-kirjain. Mustan tekstilaatikon lisaksi on mahdollista kayttaa
vdrillista tekstilaatikkoa. Logoteksti on aina valkoinen varil-

lisessd ja mustassa tekstilaatikossa. Laatikkotunnuksen M I KKE L I M I K KE L I

minimikorkeus on 9 mm.

Toissijaisena versiona on logo ilman laatikkoa, jota kayte-
tddn toteutuksissa, joissa logon pitaa olla alle 9 mm korkuinen.
Silloin kaytetdan joko mustaa tai valkoista logoa, muut vari-
versiot eivdt ole sallittuja. Logotekstin minimikoko on 3 mm.

Mustavalkoisissa toteutuksissa kdytetddn logoa joko mus- M I KKE L I M | KKE L |

tassa tai valkoisessa laatikossa. Mustalla tai erittdain tummalla
pohjavarilld, josta musta laatikko ei eroty, lisdtdan laatikon
ympadrille valkoinen ohut kehys.

. . . - . e ws Logon Mikkeli-tekstin tul
Logoa ei saa muuttaa, muita kuin ohjeistossa esiteltyja variver- [ oﬁg%mﬁm%f, 3e ,ﬁngnkoi,f:a
9mm

sioita ei hyvaksyta. Ndet vériversiot sivulta 46. MIKKELI I 3mm Tekstilaatikko on silloin
vdhintddn 9 mm korkea.

Logon arvokkuuden ja sen suojelemisen takia Mikkelin VAAKUNA

logoa ei saa kdyttdd osana muita tunnuksia. Poikkeus ovat @ Kaupungin vaakunaa kdytetaan logon sijaan esimerkiksi
Mikkelin kaupungin konserniyhtict, kuten Mikkelin kehitysyhtio kaupungin virallisissa kunniakirjoissa ja lausunnoissa.
Miksei Oy, joilla on mahdollisuus toteuttaa oma tunnus sivulla Vaakunan kéyttdlupa on aina tarkistutettava kaupungin viestinnassa.
49 annetun ohjeistuksen mukaan. Ohjeita vaakunan kaytélle I6ydat sivulta 43.
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W <43RB LOGON SUOJA-ALUE

Suoja-alue tarkoittaa koko tunnuksen ympadrille jadvaa
aluetta, jolle ei saa sijoittaa muita elementtejd. Logon voi
sijoittaa valokuvan tai sopivan varipohjan padlle.

Suoja-alueelle ei saa sijoittaa mitddn elementteja.
Suoja-alue mitataan logon i-kirjaimen avulla, suoja-alueen
koko on i-kirjaimen korkeus logon jokaisella puolella.

X
>

X

Logoteksti on oikean
X kokoinen, kun logon ja

tekstilaatikon vdliin
mahtuu logon i-kirjain.

X

MIKKELI
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I/ <4RM LOGON VARIVERSIOT

Mikkelin tunnuksena kdytetadn ensisijaisesti
valkoista logoa keskelld mustaa tekstilaatik-
koa. Mustan tekstilaatikon lisaksi on mahdollista
kayttaa varillista tekstilaatikkoa. Logoteksti on
aina valkoinen tekstilaatikossa.

Logoa ei saa muuttaa ja muita kuin ohjeistossa
esiteltyja variversioita ei hyvdksyta. Kiellettyja vdri-
versioita ndet sivun alalaidassa. Tarkemmat ohjeet
logoon liittyen naet brandikirjan sivulla 44.

Sopiva vadrillinen tunnus valitaan tapauskohtaisesti.
Valinnassa tulee huomioida muun muassa taustan
vari ja valita tunnus joka erottuu taustasta. Esimer-
kiksi vaaleansiniselle taustalle ei kannata sijoittaa
vaaleansinista tunnusta. On myo6s hyva muistaa
riittava kontrasti tunnuksen ja taustan valilla,
esimerkiksi tummalle taustalle voi olla hyva valita
kirkasvarinen tunnus. My6s vahemmistot kuten
varisokeat tulee huomioida valinnoissa.

Varillisista tunnuksista aurinko ja kerkka ovat
varikontrastiltaan vaativia valkoisen ja vadrin
matalan kontrastin takia. Sen vuoksi niiden
kadyttoa on syyta harkita tarkkaan.

Esimerkkejé miten logoa ei tule kdyttdd

MIKKELI

TERVA

CMYK 20/10/5/60
RGB  113/118/125
HEX  #70767C
PMS  7540U/C

MIKKELI

SAIMAA

CMYK 60/9/0/0
MIKKEL] B
HEX  #62BAES
PMS 2915 U/C

(r:‘lI‘EIlYSI;"KQI(OeSS/O/ZO
MIKKEL| [ty
PMS 286U, 287C

AAMURUSKO
CMYK 0/60/90/0
RGB  240/126/38
HEX  #EF7D25
PMS 144 U/C

MIKKELI

AURINKO

CMYK 0/15/100/0
RGB  255/213/0
HEX  #FFD400
PMS  Yellow 012U

MIKKELI MIKKELI

MIKKELI

MIKKELI

MIKKELI

MIKKELI

MIKKELI

MARJAPUURO
CMYK 0/80/30/10
RGB  217/76/112
HEX  #D84C6F
PMS  205U/C

ORVOKKI

CMYK 40/100/0/0
RGB  167/22/128
HEX  #A61680
PMS 247U, 248C

RUOHO

CMYK 65/0/90/10
RGB  93/167/64
HEX  #5CA740
PMS 368U, 369C

KERKKA

CMYK 25/0/90/0
RGB  211/217/43
HEX  #D2D92A
PMS 388U, 381C

MIKKELI



Yksikon nimi liitetaan logoon pienaakkosin.
Etdisyys mitataan logon i-kirjaimen avulla.
Nimi kirjoitetaan niin, etta ensimmainen iso
kirjain on yhta korkea kuin tekstilogo.
Moniriviset nimet keskitetaan logolaatikon
korkeuden kanssa.

Mallit palvelualueen nimista

Asuminen ja
albLAE toimintaymparisto

Mallit tulosalueen nimista

V<IN Kaupunkikehitys

I C4ARM MIKKELIN LOGO JA YKSIKON NIMI YHDESSA

MIKKELI
MIKKELI

Sivistys ja_
hyvinvointi

Taide, kulttuuri
ja tapahtumat

Konserni- ja
826 elinvoimapalvelut

Hallinto- ja
elinvoimapalvelut

MIKKELI
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Yhteistyokumppaneiden listauksessa
kdytetaan mustassa varipalkissa olevaa
tekstilogoa. Muista noudattaa logon
suoja-aluetta.

Vérillinen toteutus,
varillinen tai kuvapohja

Varillinen toteutus,
valkoinen pohja

Mustavalkoinen toteutus,
valkoinen pohja
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44N MIKKELIN LOGO YHTEISTYOKUMPPANILISTAUKSISSA

TAYDELLINEN
LIIKUNTA
KUUKAUSI

TAYDELLINEN
LIIKUNTA
KUUKAUSI

TAYDELLINEN
LIIKUNTA
KUUKAUSI

MIKKELI

MIKKELI

MIKKELI

ESLT

- Eld Sindikin Lickkuen!

ESL

| Eld Sindkin Lickkuen!

ESif

Eli, Stndkin Lickkuen!

mikke

mikke

mikke



Kaupunkikonsernin logojen ja visuaalisten ilmeiden tulee
olla sukunadkdisia Mikkelin kaupungin ilmeen kanssa.

Yhtenadiselld visuaalisella ilmeella ja sukundkdisyydella
hankkeet, ohjelmat ja konserniyhtiot ovat tunnistet-
tavissa kaupungin alaisiksi. Yhtenevainen ilme tukee
kaupungin tunnistettavuutta.

Ohessa esimerkki Mikkelin kehitysyhtio Miksei Oy:n
logosta ja varivalinnoista. Konserniyhtioita suositellaan
toteuttamaan logonsa Miksein tyylilla silloin kun konser-
nilla on selkea ja ytimekas nimi. Logon pohjana on

Neo Sans Medium -fontti jota on tyylitelty Mikkelin
logon tapaan. Tyylitellyt kirjaimet naet sivulla 50.
Konserniyhtiot joiden nimessa ei esiinny Mikkeli-sanaa,
voivat kuitenkin lisata Mikkelin tunnuksen yhtion nimen
loppuun. Mikkeli-sanaa ei lisata tekstiin kirjoitettuun
viralliseen nimeen eika mydskdan konserniyhtion puhe-
kielessa lausuttavan nimen peraan. Esimerkiksi Konserni
Oy:n logossa voi lukea Konserni Mikkeli, mutta kirjoitettu
ja lausuttu muoto voi olla vain Konserni.

Konserniyhtidita suositellaan my06s valitsemaan
itselleen selkedt padvarit. Konserniyhtion padvareiksi
valitaan mustan (Terva) ja valkoisen lisaksi valitaan yksi
vari kaupungin padvareista (Kerkka, Saimaa, Marjapuuro
tai Aurinko). Lisaksi voidaan valita padvariin (ks. padvarit
sivulta 50) sopiva lisavari, naet hyvia vdriyhdistelmia
sivulla 57.

Mikkelin kaupungin tunnusta ei saa yhdistaa
milldan muulla tavalla muihin logoihin. Kaytdssa
oleville tunnuksille, joissa Mikkeli-tunnusta on
kaytetty ohjeistuksen vastaisesti on aikaa
uudistua vuoteen 2020.

M <4RM KONSERNIEN LOGOT JA RINNAKKAISILMEET

MIKSEl== NSEE

M I KS E I MIKKELI

Logoa kaytetadn kaikessa yhtion viestin-

M I KS E I M I KS E I nassa. Ylla versiot logosta. Suoja-alue on

0,5 kertaa logon korkeus.
: Std Black, Std Ultra, Std Bold,
Alaotsikko

OtSIkko Fontti on Neo Sans leikkauksilla

Std Italic ja Std Medium. - - -

Leipateksti Vareind ovat Terva, Mustikka ja Saimaa.

Esimerkki Konserniyhtion
MIKKELI tunnuksesta ja varivalinnoista.
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W <4IARM VARIT

Mikkelin kaupungilla on nelja padvaria:
Saimaa, Kerkkd, Marjapuuro ja Aurinko. Kaikkia
paavdreja ei kuitenkaan ole suositeltavaa kdyttaa
kerralla, jotta lopputulos on rauhallinen ja tyylikas.

Toteutuksiin valitaan yksi padvari, jota elavoite-
tddn sopivalla lisa- tai paavadrilla. Ohjeistuksen
tarkoitus on helpottaa varien valintaa ja kdyttoa
niin, etta lopputulos on tyylikas. Varipariehdotuk-
sia ndet sivulla 51.

Terva, kallio ja valkoinen ovat aina kaytettavissa
varivalintojen tukena ja niita kannattaa kdyttda
tasapainottamassa vareja.
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PAAVARIT

TERVA
CMYK 0/0/0/100

TAI'60/0/0/100

RGB  0/0/0
HEX  #000000
PMS  BLACK
SAIMAA

CMYK 60/9/0/0
RGB  98/186/234
HEX  #62BAES
PMS 2915 U/C

KERKKA

CMYK 25/0/90/0
RGB  211/217/43
HEX  #D2DS2A
PMS 388U, 381C

MARJAPUURO
CMYK 0/80/30/10
RGB  217/76/112
HEX  #D84C6F
PMS 205 U/C

AURINKO

CMYK 0/15/100/0
RGB  255/213/0
HEX  #FFD400
PMS  Yellow 012U

USAVARIT

KALLIO

CMYK 20/10/5/60
RGB  113/118/125
HEX  #70767C
PMS  7540U/C

MUSTIKKA

CMYK 90/65/0/20
RGB  36/78/141
HEX  #224(C8E
PMS 286U, 287C

RUOHO

CMYK 65/0/90/10
RGB  93/167/64
HEX  #5CA740
PMS 368U, 369C

ORVOKKI

CMYK 40/100/0/0
RGB  167/22/128
HEX  #A61680
PMS 247U,248C

AAMURUSKO
CMYK 0/60/90/0
RGB  240/126/38
HEX  #EF7D25
PMS 144 U/C



VU443 VARIPARIT

Ohessa ndet pdavareille varipariehdotuksia.
Mikkelin kaupungilla on monia hyvia vdrejq, joista
valitseminen voi olla valilla vaikeaa. Kaikkia vareja
ei ole suositeltavaa kayttaa kerralla. Hyvassa
vdrinkadyttdssa varit tukevat toisiaan, piristavat
mutta my0s rauhoittavat visuaalista ilmetta ja
luovat tyylikkaan lopputuloksen.

Ohje: toteutuksiin valitaan yksi padvari, jota
elavoitetaan sopivalla lisavarilla. Ohjeistuksen
tarkoitus on helpottaa varien valintaa ja kdyttoa
niin ettd lopputulos on tyylikas.

Oheisten vdrivhdistelmien kdyttdd on syyta
valttad. Vdrien kontrasti on matala, jonka
takia vdreja on vaikea erottaa toisistaan.
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U <4ARM TEHOSTELIUKUVARIT

Liukuvireji kiytetiin TERVASTA KALLIOON MUSTIKASTA SAIMAASEEN MARJAPUUROSTA ORVOKKIIN RUOHOSTA KERKKAAN

eldvoittamadan ilmetta.

Kaikkia liukuvareja ei ole
suositeltavaa kayttaa kerralla.
Hyvdssa varin kdytdssa vdrit tu-
kevat toisiaan, piristdvat mutta
my0s rauhoittavat visuaalista
ilmettd ja luovat tyylikkadn
lopputuloksen. Padohjeena voi
kayttaa ajatusta, ettd yhdessa
toteutuksessa on kdytetty vain
yhta liukuvaria.

Teksti liukuvdrin paalla on AURINGOSTA AAMURUSKOON ORVOKISTA AAMURUSKOON AURINGOSTA RUOHOON KERKASTA SAIMAASEEN

aina joko valkoista tai mus- . “ . .

taa. Pienta tekstia liukuvarin
paadlle ei kannata sijoittaa, koska
sen lukeminen voi olla vaikeaa.
Varmista aina, ettad teksti on hel-
posti luettavaa lopputuloksessa.

@ Yl niet vaihtoehtoja miten viriliu'un suunnan voi valita. Paasadntsisesti miellyttavin vaikutel-

ma syntyy, kun vaaleampi tai kirkkaampi sdvy jda tummemman savyn yldpuolelle tai oikealle.
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14438 TYPOGRAFIA

Mikkelin kaupungin typografia on
leikittelevdad mutta ajatonta.

Kaupungin padfontti on Neo Sans -perhe
jota kdytetadn otsikoinnissa, leipatekstis-
sd ja hashtageissa. Sivulla 54 ndet fontti-
perheen leikkaukset seka sen korvaavat
fonttiperheet.

Kaupungin viesti- ja imagofontti on
Questa Grande -perhe. Fonttia kdytetddn
viestien ja tunteiden valittamiseen seka
mausteena Neo Sans -fonttiperheen
kanssa kuluttajille menevdssa materi-
aalissa. Fontin eri leikkauksilla voidaan
korostaa ja painottaa sanoja seka lauseita
viesteissd. Naet sivulla 54 fonttiperheen
leikkaukset. Fontilla ei ole korvaavaa
versiota, jonka takia sitd ei kayteta
Office-ohjelmissa.

Questa Grande / viestifontti

Ahvenlive.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat.

Neo Sans / hashtagit
#ihanmikkelista
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Kerran kayty,
aina palattu.

Neo Sans / leipiteksti

Lorem ipsum dolor sit amet, consectuteur adipiscing elit. Nequam
doluptatem. Maximus ipicide volo occum, que nullicto berupti
orenis apit dolessum ea corrum hitibustem exero expelecte estio
odignim porpora num re pratem rem aut alit prae maio.



NI 4{<3NB TYPOGRAFIA - NEO SANS

Neo Sans Cairo Calibri

Ensisijainen fontti kaikessa ulkoisessa Mikali Neo Sans -fonttia ei ole kdytettavissa, Kaupungin sisdisessa ja henkilékunnan itse teke-

viestinnassa on Neo Sans. voidaan kdyttda maksutonta Googlen Cairo-fonttia. missa materiaaleissa kdytettdva fontti on Calibri.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Bold abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao Bold abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaio Bold abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaié
1234567890 1234567890 1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Medium abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao Semibold abcdefghijklmnopgrstuvwxyzads Regular abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaid
1234567890 1234567890 1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAA® ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZAAO ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Regular abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao Regular abcdefghijklmnopgrstuvwxyzado Light abcdefghijklmnopgrstuvwxyzais
1234567890 1234567890 1234567890

. ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZAAD ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Light abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaso Light abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaso

1234567890 1234567890

Samassa tyossd saa kdyttdd vain yhtd yllé olevista

@ fonttiperheistd. Ensisijaisesti kdyttoon valitaan Neo
Sans -fonttiperhe, mutta jos se ei ole kdytettévissé
valitaan joko Cairo tai Calibri-fonttiperhe.
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W <43ARM TYPOGRAFIA - QUESTA GRANDE

Questa Grande

Viesti- ja imagofontti ulkoisessa viestinnassa on Questa Grande.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO Bold
Bold abedefghijklmnopgrstuvwxyzaio italic
1234567890
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZAAO Medium
Medium abedefghijklmnopgrstuvwxyzaio o
e ’ : italic
1234567590
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZAAO Regular
Regular abedefghijklmnopgrstuvwxyzaio italic
1234567590
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD .
. .. . Light
Light abedefghijklmnopgrstuvwxyzaio e
N ) ’ italic
1294567890

fonttia ohjelmassa, jossa fontti ei ole saatavilla, pyyda

@ Fontilla ei ole korvaavaa versiota. Jos haluat kdyttda
apua kaupungin viestinnasta: viestinta@mikkeli.fi

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcedefghijklmnopgrstuvwxyzadio
1234567590

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abedefghijklmnopgrstunwxyzadi
1234567590

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS'TU VWXYZAAO
abedefghijklmnopgrstuvwaxyzadié
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abedefghijklmnopgrstuvmoxyzadido
1234567590
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I 443N TYPOGRAFIA ESIMERKKI

IThmiset
sen tekevat.

Medium Italic, kirjainvali -30

, Lorem ipsum dolor sit amet, consectuteur adipiscing elit.
Neo Sans, Medium N d | C b| ” .
Kirjainvali -20 equam doluptatem. Cumquate mporero blaut velluptatis.

Leipatekstissa kdytetddn Neo Sans fonttia. Hyva leikkaus valinta on Regular, Medium
tai Light. Tekstin korostamiseen kdytetddn lihavampaa leikkausta kuten Bold tai
tekstin kursiivia. Lorem ipsum dolor sit amet, consectuteur adipiscing elit. Nequam
doluptatem. Maximus ipicide volo occum, que nullicto berupti orenis apit dolessum ea
corrum hitibustem exero expelecte estio odignim porpora num re pratem rem aut alit

Leipateksti
Neo Sans, Medium, kirjainvali O

Loppu nosto/lause

Neo Sans, Bold Italic #ihanmikkelistd
kirjainvali -20
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{1444 TYPOGRAFIA - TUNNUKSET

Mikkeli-tunnuksen typografiapohjana on Neo Sans
Medium -fontti. Typografia on tyylitelty tunnistettavaan
yksilélliseen muotoon, jota ei ole kaytossa muualla.

Ohessa naet esimerkit miten typografiaa on kaytetty
Mikkelin kehitysyhtio Miksei Oy:n tunnuksessa seka
Meijan Mikkeli -kehityshankkeessa.

Typografiassa on hyva huomioida riittavat ja sopusuh-
taiset kirjainvalit. Apua typografian kanssa seka tunnuk-
sen suunnitteluun saat Mikkelin kaupungin viestinnasta.

MEIJANEZE MEIJAN e

MIKSEI

MIKSEI
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I A4ANB GRAAFISET ELEMENTIT - SILHUETTI

Silhuettia kdytetdan vain kaupungin
virallisessa lehti-ilmoituspohjassa seka vas-
taavissa materiaaleissa. Silhuettia ei kayteta
kuvan paadlla vaan valkoisen, harmaan tai mustan
taustan kanssa.

Silhuetin osien lapindkyvyytta tai mittasuhteita,
kallistuskulmaa, vareja tai muotoa ei saa muuttaa.

= ﬁﬁ-

i e

Silhuetin osien lapindkyvyytta tai Silhuetti on aina vaakasuorassa Silhuetin varejd ei saa muuttaa Aaltosilhuettia ei saa kdyttaad
mittasuhteita ei saa muuttaa
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I A4ANB GRAAFISET ELEMENTIT - KIVIKARTTA-KUOSI

Mikkelin kaupungin Kivikartta-kuosin on suunni-
tellut vuonna 2017 muotoilija Riikka Kaartilan-
maki.

Kivikartta -kuosissa eldimet maastoutuvat
katukiveyksiin ja kivipintoihin merkityt kuviot,
suojatiet ja kalliomaalaukset asettuvat Savon
vanhimman rakennuksen, Kivisakastin ja
Mikkelin muiden maamerkkien lomaan.

Kuosiin on yhdistettdvissa kaupungin logo ja
sitd voi kayttda kaupungin omissa vdreissa seka
varipinnailla.

Kuosia voi kayttaa Mikkelin kaupungin liike-
lahjoissa, jakotavaroissa, markkinointimateriaa-
leissa, esitteissa ja visuaalisissa esityksissa.
Kayttolupa kuosille tulee aina hyvaksyttad
Mikkelin kaupungin viestinnassa.

Tarkemman ohjeiston kuosin kaytodlle saat
viestinnasta: viestinta@mikkeli.fi

Kuosilla tarkoitetaan toistuvaa kuvio-
@ pintaa. Kuosin perusta on raportti eli

mallikerta. Se on toistuva kuvioaihe, pienin

vksikkd, josta kuosin pinta muodostuu.

Kivikartta -kuosia voi kdyttdad joko vain raportin
kokoisena tai laajemmin jatkuvana pintana.
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DI TR RIS

Mikkelin kaupungille suunniteltuja kuvioita voi

§
X
X
§
§
\
N

tuomaan uutta visuaalisuutta ilmeeseen.

Kuviot ammentavat elementtejd urbaanista
kaupungista seka luonnosta ja ovat kiinnostava

11111
111111
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sovellukset




W <4ARM POWERPOINT-POHJA

Made in Mikkeli.

* Powerpoint-pohjan avulla esitykset ja dokumentit on helppoa tehda
Mikkelin kaupungin brandi-ilmeella.

* Pohjasta |6ytyy monenlaisia dioja. Diapohjien sisdltokenttien asettelua ja
maardd saa muuttaa niin, ettd esitys palvelee siséltéa parhaalla
mahdollisella tavalla.

* Pohjassa kaytetaan Calibri-fonttia, tekstia voi korostaa lihavoinnilla ja
kursivoinnilla. Linkeissa kdytetdan sinistd korostusta, www.mikkeli.fi

* Ensisijaisesti suositaan vaaleaa pohjaa mustalla tekstilla. Vilidioina voi
kayttaa harkiten varillisia pohjia korostamaan ja jakamaan sisaltoa.

Thmiset
sen tekevat

Mikkelin kaupungin powerpoint-pohja

Mikkelin kaupungin powerpoint-pohja | Esimerkki taitto

MIKKELI

MIKKELI

Click to edit

Click to edit
Master title style

Master title style

" = - = slEa s
Click to edit Master title style Click to edit Master title style Click to edit Master title style o § & g
* Edit Master text styles % 'E s
Siaslis Edit Master text styles Edit Master text styles Z 2 @0
+ Third level * Edit Master text styles * Edit Master text styles 3 g o
i < Secondlevel + Second level it g E
jre- Click to edit Master title style L
e it Master textstyles =
I}

- | BT | - | |

Click to edit Master title style

Click to edit Master title style
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MIKKELI

KAYNTIKORTIT

Mikkelin kaupungilla on kaksi kdynti-
korttityylid, imagollinen yleispohja
seka hallinnon pohja.

Hallinnon kdyntikorttipohja on virallisempi
ja juhlavampi versio yleiskdyntikortista.
Hallinnon kayntikorttipohjaa saavat kayt-
tdd vain kaupungin johtoryhman jasenet
ja luottamushenkilét. Kortissa kdytetddn
kaupungin vaakunaa. Kayntikortit ovat
joko yksi- tai kaksipuoleisia, kortin etupuoli
on aina suomenkielinen. Lisdksi kortin
toiselle puolelle voidaan tehda kortista
englanninkielinen versio.

Yleiskdyntikortit ovat kaksipuoleisia.
Korteissa etupuoli on aina suomenkielinen.
Toinen puoli voi olla englanninkielinen
versio tai kaupungin imagollinen puoli.

Korttityyleja ei saa sekoittaa keskendan.
Hallinnon kayntikorttiin ei saa tehda
imagollista toista puolta.

&
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Parasta

livena.
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W <4ARM IMAGOILMOITUKSET

Mikkelin kaupungin imagoilmoitukset ovat
brandimaaritysten mukaisia ilmoituksia,
joissa on hyddynnetty imagokuvatyylia.

limoituksien tausta-ajatuksena on ollut
strategia vuodelle 2019 (Hyvan elamdn
Mikkeli) ja brandin persoona (Rohkea
yllattaja). Tavoite on tuoda esiin Mikkelin
yllattava tarjonta ja asenne.

IS TV

. . PEIIT PRNTy Mikkeli on kaupunki kaikille hiihtgjille. Valmiita latuja I6ytyy lahes
likuntaan ja yhteisollisyyteen. Tekstissa Miss Mikkeli,siell3 mahtava meininki. Etsitpé pientd tai suurta 300 kilometri3 jajos valmis baana el kiinnosta, voi hiihdell3 omia

: . H _ tapahtumaa, klassista tai jazzia, festareita tai klubikeikkaa, rokkia latujaan. Hiihtamaan pasee jopa keskelld keskustaa, ja lasket-
tUOdaan ESIlle kaupungln VahVUUkSIa Ja Iaa tai lasten karnevaalia, museoiden y&td tai musiikkijuhlia, raveja tai telukeskuskin I6ytyy vain kuuden kil in paassa k

jaa palvelutarjontaa seka mahdollisuuksia. i 2R e gl g L G Miti vield odotat? Monot jalkaan ja menoksi.
Koe elidmid livend - Mikkelissi! Mikkelissi eldmii luistaa - suksi sinne!

limoituksien sisalto keskittyy kulttuuriin,

limoituksia hyédynnetdan kannatusilmoi-
tuksina ja imagoilmoituksina. lImoituksia

voi soveltaa myds muuhun kdyttéon, esi- — , A ' oy R
merkiksi julisteiksi tai mainostauluiksi. ¢ '

t

toet;t;aﬁé-'

Tanssitaan kun tavataan - Mikkelisst!
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VU <4ARM T-PAITOJEN KONSEPTI

Mikkelin t-paidoissa mikkelildinen asenne
saa padroolin. Niiden aidot ja ylpeytta
herattdvat viestit hymyilyttavat ja leikitte-
leva rohkea typografia herattaa huomion.

Taman paidan kehtaa vetaa padlle
kaupungillekin.

Parasta
livend.

Move like
Mikkel.

MIKKELI

#ihanmikkelistd Madein Live like
Mikkeli. Mikkeli.
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W C¢4R LIIKUNTA- JA NUORISOTOIMEN PYORATFIPPALIS

Mikkelin nuoriso- ja liikuntatoimen pyora
teipattiin kaupungin uudella brandi-ilmeella.

Vastaavissa teippauksissa voidaan hyodyn-
tdad kaupungin viestityylia, seka visuaalisia
elementtejd.
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6,
brandin
rakentajat.

Mikkelin brandin rakentaminen jatkuu. Se muodostuu
kaikesta viestinndstd, teoista, toiminnasta, palveluista ja
tiloista. Me kaikki mikkelildiset olemme brandin
rakentajia. Yhdessa luomme mielikuvaa Mikkelista
teoillamme ja puheilla toisillemme ja vierailijoille.

Teemme yhdessd Saimaan kauniin Mikkelin.

Mikkelin kaupunki
Raatihuoneenkatu 8-10
50100 Mikkeli

www.mikkeli.fi

MIKKELI & D E2 G #mikkeli #visitmikkeli



